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(SUBJETIVIDAD?

°Es importante aclarar que nuestro | de
procedencia, : y otros factores

pueden afectar a nuestra percepcion del color.

* A pesar de todo, hay ciertos principios aceptados y
que se aplican fundamentalmente a las sociedades
occidentales.




* En Occidente: Color asociado al placer y el sexo
(Barrios Rojos)

* En Oriente Medio: Color percibido como simbolo
del peligro

* Latinoamérica: Revolucion

* India: Es sindnimo de mujer casada (Bindi)

* En China: Se ha exportado el color rojo gracias
a uno de los grandes espectaculos del mundo:
el Nuevo Ano Chino.
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En las culturas occidentales (y también en algunas orientales, como

la hmdz.a} el color blanco representa lo puro e inocente, asi como la limpieza, la paz
y la virtud. En culturas orientales y africanas es el color de la muerte: el alma pura
que se va.

Mujer de Blanco
Frida Kahlo

Guerra y Paz, Pablo Picasso
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No obstante, los investigadores lo consideran uno de los colores
mas ambiguos, pues también representa la envidia, la ira y la
traicion.

El beso de Judas, Giotto, 1304-1306.



*El R0jo: Se asocia a la estimulacién, la pasidn, la fuerza, la revolucin,
la virilidad y el peligro. Probablemente, esto tenga mucho que ver con
que el rojo es el color de la sangre, que también asociamos a cierta
nocion de vitalidad, agresividad y sensaciones extremas.
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Lady Godiva fue la esposa de un Conde, quien lo
convencio de que disminuyera los impuestos al pueblo. Al
acceder, el conde le puso como penitencia pasear desnuda
sobre un caballo por todas las calle de la ciudad. Por lo que
el pintor Maler decidié retratarla y resumir la historia en
una pintura, en la que hizo énfasis en el hecho de que
Godiva se cubrid el cuerpo con su cabello para protegerse.



Ira. Trump contra
Ameérica. Carlos Pascual
Olmos (CPasl) 2017




ﬁjg a:. Esta muy asociado con la juventud y la extraversion, y con
frecuencia es garantia de emociones fuertes. Las personas que mas lo usan
suelen ser vitales, amantes de la diversion y gozar de una vida social

intensa.

Madre Muerta , Edvard Munch El Grito, 7Efdﬁ§/ard Munch



El azul Es el color del cielo y del agua, y representa la tranquilidad, la
frescura y la inteligencia. En el mundo del marketing se emplea en muchos
logotipos como Facebook o Twitter. Es un color elegante y corporativo, uno
de los mas usados por las empresas. Transmite confianza y pureza.

La noche estrellada, Vincent van Gogh “Autoretrato, Vincent van Gogh



°El Violeta: Es muy valorado en el mundo del marketing, puesto que

representa la sofisticacion y la elegancia Ademas, se suele asociar este
color al misterio, la nostalgia y la espiritualidad. Es un color ampliamente

usado en los productos anti-edad, precisamente por ese toque de glamour
que desprende.

Eugenia Primavesi,
Gustav Klimt

Jardin de Monet en Giverny' de Claude Monet



*El Verde: representa la juventud, la esperanza y la nueva vida,
pero también representa la accion y lo ecoldgico. Los decoradores
de interiores coinciden en sefalar que una habitacion pintada
con un color verde suave incita a la relajacion y al bienestar.

Campo de trigo verde , Vincent van Gogh EL ESTANQUE DE LOS NENUFARES, CLAUDE MONET



Tiene connotaciones un tanto distintas segun la cultura. Mientras
alguna gente percibe este color como la

, los expertos en psicologia del color le dan un significado
distinto:

Relatividad de Maurits Cornelis Escher

“Todo en esta obra es relativo”. Y tanto que
es relativoll. ¢Cuantas personas hay?,
éestan en un mismo mundo?, ése llegaran a
cruzar alguna vez?, ¢Qué escalera sube vy
cual baja?, ées un juego?, éun
rompecabezas?, éun acertijo?, éun truco de
magia®.
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*El negro: Tiene connotaciones negativas pues se asocia a la muerte, a lo
malvado o a la destruccion. En cambio, en el antiguo Egipto representaba
la fertilidad y el crecimiento. Debido a su relacion con la oscuridad, el
negro simboliza el misterio y lo desconocido. En el mundo de la moda, el
negro es el color de la elegancia, la formalidad y la sobriedad.

Amor y dolor — Edvar Munch Guernica— Pablo Picasso



COLOR

QUE TRANSMITEN Y QUE MARCAS LO USAN

ROJO AZUL VERDE RANIA I NEGRO

DINAMISMO PROFESIONAL NATURALEZA INNOVACION (L. Cal[N[elW AUTORIDAD PODER
CALIDEZ SERIEDAD ETICA \ : OPACIDAD ez -1sle)
AGRESIVO INTEGRIDAD CRECIMIENTO SENCILLEZ PRESTIGIO
PASION  SINCERIDAD FRESCURA RESPETO VALOR
ENERGIA CALMA  SERENIDAD ACCESIBILID . NEUTRAL g 2Rlel7.\E
PELIGRO INFINITO  ORGANICO VITALIDAD RUSTICO HUMILDAD MUERTE

enmn——_ ) B

Vf\ROVSKI

«\ Nm'endo' N p @




Bibliografia

* Heller, Eva (2004). Psicologia del color. Cmo actuan los colores sobre
los sentimientos y la razon. Ed. Gustavo Gili.

e Cole, Alison. Color. Testimonio Visual del Arte.
* Welton, Jude. Entender la Pintura. Testimonio Visual del Arte.

* Psicologia del color: significado y curiosidades de los colores, Articulo
de Jonathan Garcia-Allen en psicologiaymente.com



